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Svensk Ungdoms kampanji "Barnet i samhidllet".

Svensk Ungdoms forbundskongress 1972 bheslit att"barnet" skulle vara
ett centralt tema under inkommande verksamhetsdr, och markerade
ddrmed att det nu #dr tid att inrikta krafterna pd en grupp i sam-
hdllet som ofta blivit Asidosatt. Det &r en rédtlinjig fortsdttning
pd SU:s tidigare politik: att arbeta for eftersatta grupper i
samhédllet.

1959 antog FN en allm#n "forklaring om barnets rattigheter". I
deklarationens tio grundsatser nimns bl.a. barnets rédtt att &tnjuta
social trygghet vari innefattas tillfredsstZllande bostad, vila

och fritidssysselsdttning, rdtt till sdrskild behandling, fostran
och vadrd om det &dr fysiskt, mentalt eller socialt missanpassat,

rédtt att vdxa upp i en miljd av kdrlek och trygghet, rédtt att
skyddas mot alla former av vanvard, grymhet och exploation.
Fordldrar, enskilda personer, frivilliga sammanslutningar, lokala
myndigheter och regeringar uppmanas alla att erkénna de proklamerade
fri- och rédttigheterna och att efterstridva deras tillampning.

For att forverkliga Arets centrala tema kor SU:s kampanj "Barnet i
samhédllet" nu iging. Kampanjens tema Hr ndgonting som mycket néra
borde berdra var och en av oss. Genom kampanjen skapas ocksd forut-
sdttningar speciellt for unga fordldrar att arbeta for en angelédgen
sak.

Det har négongéng sagts 2att man kun mita ett samhidlles vdlstdnd i
den vuxne generationens omsorg om ndsta generation .Det ligger
troligen en hel del sanning i det pdstidendet.

SU tar nu som forsta politiska organisation upp barnet, dess behov
och problem i stor skala. Ca en tredjedel av Finlands befolkning
utgoérs av barn och ungdom och varje m&nniska dr barn eller ungdom
ungefédr en tredjedel av sitt liv. 'In betydande del av samhdllet
bestidr alltsd av barn och ungdom, men trots det Ar samhdllets in-
satser for dem pA minga omrdden mycket sma.

SU-kampan jen kommer att fortsétta som konkreta aktioner i avdel-
ningar, distrikt och kretsar under viren. De lokala och regionala
aktiviteterna kommer att krets@kring fyra olika tema: Barnen och
deras nidrmil jo, Barn och trafik, Barndagvird samt Barn och kultur.



KAMPANJENS UPPLAGGNING.

Barnkampanjen &r upplagd sd att den skall genomfdras av de lokala

SU-avdelningarna ute i sina respektive kommuner. Ndgra lokalavdel-
ningar kan samarbeta om de finner det &ndam&lsenligt. Startskottet
for kampanjen gér i och med storsamlingen p& Siikaranta 10-11 febr.

Storsamlingen hoppas vi ger er impulser och entusiasm for att driva
en egen kampanj i er egen kommun,

Kampanjtemata

Kampanjen omfattar fyra omréden:
- Barn och kultur

- Barndagvird

- Barnen och deras ndrmil jo

- Barn och trafik

Ett ndrmare studium av omré&dena visar snabbt att det finns ménga
anknytningspunkter mellan dem och att de tillsammans bildar en
helhet.

Ni kan koncentrera er pd& ett av de fyra omrddena, eller s& kan ni
ocksd ta upp flere. Men sédkert finns det i varje kommun brister at-
minstone p& ett omrdde och allts& behov av konkreta aktioner,

Paket

Fo» varje omrdde finrs ett utarbetat "paket" med féljamde innehdll:

- allménna principer i frédgan och motiveringar till varfiyr frégan
ar viktig

- forslag till &tgdrder och verksamhetsformer som kan genemfdras
i kommunerna av SU-avdelningarnsa

- eventuella modellskrivelser

- en kert forteckning p&d litteratur och materigl som vid behov kan
begtédllas

Kamganametoder

I kampanjmaterialet ingér ocksd ett papper med allménna kampanj-
metoder och synpunkter for att kampanjen skall lyckas,
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Bist&nd av centralkansli, ombudsmannen

Vand er till ombudsmannen, SU:s centralkansli och SU:s social-
utskott for att f&4 hjdlp och rad, men forsdk vara ute i god tid.
Ta kontakt med ombudsmannen nér ni planerar kampanjen.

Centralkansliet kan i viss utstréckning ge tips pd personer
som kan deltaga i lokalavdelningens aktioner som ut omstéende
experter. Kampanjen Hr dock upplagd sé& att avdelningarna vil
skall kunna genomfdra den med lokala formégor.

Allt material kan bestéllas direkt fré&n centralkansliet eller
via ombudsmidnnen.

Aktivitet pad central niva inom SU

Samtidigt som kampenjen pégdr ute i kommunerna &r avsikten att
SU p4 centralt hdll skall gdra uttalanden och framstotar i
fridgor om barnets stdllning i samhédllet som &r av sddan art
att de miste lOsas pad det centrala planet.

Finns det nfgonting vi glomt?

Det finns sédkert frégor ochk problem som Zr speciella for just

er kommun, och som vi inte har tagit upp. Kontakta centralkansliet
om ni vill komplettera,lkritiscra eller komma fram med nya idéer.
Vi kan frédn centralksnsliet informeras de andra lokalavdelningarna.



METODER FOR FORVERKLIGANDET AV KAMPANJEN "BARNET I SAMHALLET®

For att er kampanj skall lyckas &r det viktigt att ni planerar den

vél. Den fir inte bli ett hastverk. Kontakta ombudsmannen, central-
kansliet och socialutskottet for hjdlp och rd8d. Planera ocksa
kampanjen r&tt i forhdllande till era resurser. Driv den i s&dan
omfattning att den verkligen fir betydelse, men gor den inte s&
stor att ni inte mdktar med den och den blir pd hilft.

Lika viktig som planeringen &r uppfolijningen. Lit inte en aktion
bli ett slag i luften utan f61j upp den p& olika s&étt. Anvind ménga
olika metoder for att f& gehdr for era krav (t.ex. flygblad-mote-
skrivelser-press). F6lj ocksé med vad som hdnder med era fram-
stdllningar 14t dem inte drunkna i den kommunala byrd&kratin, utan
h&ll efter de aktuella personerna.

Angeléget dr ocksd att SU-arna forstker vinna SFP-gruppen i full-
maktige for sin sak. Preparera dem si& att de dr beredda att tala
for era idéer

Nedan f6ljer forslag p& olika metoder till att forverkliga kampanjen.
Dessutom ingAr i varje "paket" forslag till konkreta dtgdrder och
verksamhetsformer inom de olika omr8densa.

1. Ordna mbten kring de aktuella temata. HAll girna dessa mdten en
lordags- eller stndagseftermiddag och arrangera samtidigt barn-
parkering med trevlig sysselsétining f5r barnen s& att de for-
dldrar ni faktiskt skulle vilja n& har m6jlighet att delta.

Motet kan vara upplagt pad oliks sHtt:

- ett traditionellt foredrag kombinerat med diskussion efterdt
vid vilken man bdr st@lla kommunala representanter mot véggen
och diskutera konkreta forslag till forbédttrande Atgirder. Vid-
tala pd forhand personcr att stilla fradgor. P4 det sdttet und-
viker ni den pinsamma tystnaden.

- intervju d&r man later en eller flere personer stdlla fragor
till gésten som bdr vara en person som Ar ansvarig for hur den
aktuella frdgan skots i kommunen.

(t.ex. bibliotekarien om det gdller barnkultur), SU:are, ung
fordlder samt eventuellt négon expert utifrin deltar.

Motet blir 1#tt gladare och trevligare pm ddr finns AV-material:

diaserie, film, affischer. planscher, utstdllning.
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D
Skt informationen, publiciteten. Det Ar viktigt att den kom-

munala kampanjen ges publicitet pd olika s&dtt.

Den lokala tidningspressen #r en sjdlvklar informationskanal:

- referat bor givetvis ingd om ndgonting SU-avdelningen gjort.

- eventuella uttalanden eller skrivelser av SU-avdelningen om
barnet i samhdllet b6r men forsdka fA4 publicerade i ortspressen.

- insdndarspalten lises i allménhet flitigt. Tag i den upp
aktuella problem, stdll fradgor till kommunalfullmiktige. For-
sk f4 igdng en frin debatt.

barnet i er kommun. Se till att ni fAr in en snutt om nidgonting

ni gjort.

Flygblad &r enkla och billiga att Astadkomma. Duplicera papper

ddr ni pekar p& ett aktuellit problem, redogdr for SU:s stédllnings-

tagande i n&gon fraga, inbjud till nAgon aktion eller dyl.

Sdtt dem i hoend pd folk som #Ar pd mote som ni s jdlva anordnar

eller som ndgon annan ordnar. Droppa in dem genom postlédor och

ge dem Sverhuvudtaget &t ménniskor som ni stSter pa.

Gor skrivelscr. motioner, uppvakirningar till kommunen, SFP-grup-

pen eller annan lémplig instens didr ni ger uttryck for era krav.

Det kan vora bra att tillsitta en aktionsgrupp t.ex. inom en del

av kommunen for att driva en sak.
Ett PM om kvartersgcmenskap och en kort diaserie om hur man gir
tillvidga kan bestéllas frén centralkansli

For att ha underlag for sinn krav #dr det ju mycket fint om man
kan bygga pd en undersdkning. Att SU:erna skulle gdra en veten-
skaplig fHltundersékning &dr kanske for mycket begért. Men
intervijuer eller gallup undersdkningar bland smébarnsférildrar

t.ex. inom nfigot omrddec av kommunen skulle ge Okat eftertryck &t
kraven och ivrigare engagera fordldrarna for frégan.

Om det finns négot akut problem som inget kommunalt organ trots
pdtryckningar gjort nfgot &t kan man ordna demonstirztiomer.Det
bér gidlla en keriret sak, aktion t.ex. mot ett trafikstarkt Over-
géngsstdlle vid en skola. :
Massadress for nédgonting man vill driva igenom kan 10na sig
ibland.

Sist men inte minst. t2la med folk, anvidnd "mur till sr4 metoden.
Den hor till de effektivaste.



Utdrag ur
FPOLKHALSANS
katalog Over

UPPLYSNINGSMATERTIAL

Barnsikerhet ute och infle Vara sm& barn och trafiken.

Dia med 1judband och texthifte. Di2 med ljudband. 32 bilder. Spel-
35 pilder. Diskussimsfolder med- ¢id 9 min. Prod. av Nationalfdre-

f61jer. Prod. av Xonsumentinfor- ningen for Trafiksfkerhetens
mation 1970. 40% av barnolycks- Frédmjande. Behandlar barns for-

fallen intréaffar i hemmet. Serienhéllande till trafiken, deras for-

upplyser oss om var farorna finn:sm'g"ga att gppfatta farorna i trafi-
hemma, p& lekplatsen, i trafiken Ken Ooch vikten av att ge barnen
mm.Redogdr ocksd £or vad man kan rafikfostran.

gora for att driva fram for-

battringar.

Hur gor man egentligen?

Prod. 1972. Ett diskussionspaket
med 9 diabilder, diskussionshédfte,
broschyrerna Kvartersgemenskap och
Ett bra sdtt att komma Overens.
Berdttar om hur man kan skapa

Barn och lek. grannkontakt och kvartersgemenskap.

Dia med 1ljudband och texthidfte.

62 bilder. Diskussionsfolder med-
foljer. Prod. av Konsumentinforma-
tion 1971. Speltid 27 min. Beridttar
om barns behov av lek och sti-
mulerande lekmaterizl. Talar om
vilka lekar som dr aktuella 1
vilken Alder samt rekommenderar
lampligt lekmaterial.

Om lekplatser.

Utg. av Konsumentinformation
1970. Tips om roliga, lekriktiga
redskap for utelekplatser. Farg-
foton och teckningar.

Bestdllningar kan gdras via ombudsminnen.



