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Ungdomen har idag oanade majligheter att skaffa
sig intryck fran sin omgivning och den
omkringliggande miljon. Avstinden forkortas hela
tiden genom bekvima resemaojligheter och det
okande utbudet av information. Diarfor ar
ungdomen ibland rotlos och soker sin identitet
bland det utbud som finns.

F or att en meningsfull ungdomsverksamhet skall

kunna forverkligas behovs tillrickliga ekonomiska
resurser. Bide staten och kommunerna har ansvar
for att en mangsidig ungdomsverksamhet

star till buds.




FRIVILLIG UNGDOMSVERKSAMHET

Det kommunala fritidsvisendet och frivilligverksamheten
bland ungdomar har linge ansetts vara konkurrerande
verksamhetsomriden. Den kommunala verksamheten gdr i
gamla rutiner. Idéer finns men méinga génger sitter onddig by-
rikrati och personalbrist stopp for dessa. Foreningarna har fri-
villiga aktiva ungdomar med nya och kreativa verksamhets-
idéer. Men ofta saknas utrymmen och finansiering.

For att fi dessa tvd ungdomsinriktade organ att utoka samarbe-
tet bor det kommunala fritidsviisendet ge mera resurser 4t
ungdomsforeningarna. Det ir viktigt att ungdomarna sjdlva far
vara med och paverka beslut som beror ungdomsverksamheten
i kommunerna.Det #r 16nsamt fér kommunerna att stdda aktiva
foreningar med deras frivilliga verksamhet.
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STOD FOR SPONTAN UNGDOMSVERKSAMHET

Nir en grupp ungdomar kommer spontant p4 ndgon verksam-
het som ror sig i tidens anda har de mycket sméd mdjligheter att
£4 understdd av fritidsvisendet p g a foreningsbyrakratin. Alla
ungdomar hor inte till foreningar, klubbar eller sitter pd ung-
domsgardar. Det finns grupper som sysslar med t ex teater, fo-
tografering, musik och videofilmning utan att vara registerade
foreningar. For att kunna gynna spontan ungdomsverksamhet
bér fritidsvisendet pa liberala grunder ge ekonomiskt st6d at
denna verksamhet.

UNGDOMSMARKEN

Staten stoder ungdomsverksamhet i kommunerna genom den

s k ungdomsmarken, vilket innebir att kommunerna erhdller ar
1990 8,50 mk per ungdom i statsstdd. Ungdomsmarken bor
dock kraftigt hojas for att utgora en verklig ekonomisk resurs
fér kommunerna. Ett utdkat samarbete mella olika kommuner
ger ocksd mdjlighet for genomforande av storre projekt.




UNGDOMSKULTUR

INFORMATION

Det kommunala fritidsvisendet méste satsa mera p4 informa-
tion om och marknadsforning av sin verksamhet for att gora sig”
hért bland ungdomen. I tvasprikiga kommuner bor informatio-
nen ges pd bida spriken. God information ger ett gott
slutresultat.

TRYCKT PA OBLEKT RETURPAPPER
Mestarioffset Oy 1990




| DENNA BROSCHYRSERIE INGAR:

* Bostader * Staden

* Internationalism * Ungdomskultur
* Landsbygden * Utbildning

* Miljén

D Ja, jag vill bli medlem i Svensk Ungdom
D Jag vill ha mera information om Svensk Ungdom

D Adressfoérandring
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